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Contestualmente
al percorso di
rebranding nasce
anche il nuovo
sito del Gruppo,
sviluppato da The
Branding Crew

La storia di Marilisa Allegrini, prima
donna del vino italiana a congqui-
stare la copertina della prestigio-
sa rivista americana Wine Specta-
tor (era il 2017), nominata anche
Cavaliere del Lavoro nel 2020,
rappresenta un unicum per co-
raggio, tenacia, instancabile vo-
glia di guardare al futuro e al nuo-
vo. A confermarlo € la nascita del
suo nuovo Gruppo difamiglia che
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Marilisa Allegrini sirinnova
anche nella sua dimensionedigitale

MARILISY ALPYGRING

non a caso si chiama "Marilisa Alle-
grini’, di cui & Presidente e Ammi-
nistratore Delegato. La sua storia
continua e si evolve con un ca-
pitolo inedito in cui & protagoni-
sta insieme alle sue due figlie, Car-
lotta e Catering, e nelle sue amate
“case” a Fumane, Bolgheri e Mon-
talcino. Sotto il nuovo brand cor-

porate vanno a convivere | tre sto-
rici marchi di famiglia, Villa Della
Torre, Poggio Al Tesoro, San Polo.
" A disegnare il marchio della nuo-
va realta — stile classico, elegante
ma innovativo e fresco - & stata
NSG Design. Il nuovo marchio sara
presente sulle etichette dei vini
Villa Della Torre a partire da Ama-

rone 2020, Valpolicella 2021 e Lu-
gana 2022. La firma di Marilisa Al-
legrini, gia presente sulle bottiglie
di Poggio Al Tesoro, caratterizzera
anche quelle di San Polo. Conte-
stualmente nasce anche il nuovo
sito del Gruppo (https,//www.ma-

_______ sviluppa-
to da The Branding Crew. Luten-
te potra conoscere tutte e tre le
realta aziendali tramite il collega-
mento diretto a ciascun rispettivo

sito. Lo spazui in Rete di Villa Del-
la Torre & stato per loccasione rin-
novato e implementato (https//
wwwvilladellatorre.it/). Si sottoli-
nea inoltre la presenza di uno wi-
neshop online condiviso https:/

shop.villadellatorre.it/.




